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OZNAMENI O TRANSPARENTNOSTI
1.Zadavatel: Hnuti Hlas region(, 28. fijna 1027/31, 405 02 Dé&cin
IC: 29683874
2. Subjekt, ktery zadavatele v koneéném disledku ovlada:
Hnuti Hlas regiond, 28. fijna 1027/31, 405 02 Dé&¢in
3. Subjekt, ktery je platce politického reklamniho sdéleni:
Hnuti Hlas regionq, 28. fijna 1027/31, 405 02 Décin

4.0bdobi, béhem néhoz ma byt politické reklamni sdéleni zvefejnéno, doruc¢ovano ¢Ci
Sifeno: 17.9.-10.10. 2026

5.Souhrnné ¢astky a souhrnna hodnota jinych vyhod, které poskytovatelé sluzeb politické
reklamy obdrzeli za politické reklamni sdéleni: 14.000,- K¢ + DPH

6.Souhrnné ¢astky a souhrnna hodnota jinych vyhod, které poskytovatelé sluzeb politické
reklamy obdrzeli za politickou reklamni kampan: -

7.Informace o pavodu ¢astek a jinych vyhod, které poskytovatelé sluzeb politické reklamy
obdrzeli: -

8.Metodika pouzita pro vypocet souhrnnych ¢astek a souhrnné hodnoty jinych vyhod, které
poskytovatelé sluzeb politické reklamy obdrzeli za politickou reklamu a pfipadné za
politickou reklamni kampan: -

9.Politické reklamni sdéleni souvisi s: volebni kampani 2026

10. www.ustecaci.com

11.

12.Moznosti upozornéni na politicka reklamni sdéleni, ktera mohou byt v rozporu
s pravidly: -

13.---

POUZIVANIi TECHNIK CILENi a/nebo TECHNIK DORUCOVANI REKLAMNICH SDELENI

zaloZenych na zpracovani osobnich udaju ---
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14. ...

15.Informace o pouzitych technikach cileni a/nebo technikach doru¢ovani reklamnich
sdéleni '°:

a) Pouzité analytické techniky:

b)Konkrétni cilové skupiny pfijemc(, véetné parametrd slouZicich k uréeni pfijemca, mezi
néz je politické reklamni sdéleni Sifeno:

c)Kategorie osobnich Udajl pouzivanych pro techniky cileni nebo techniky dorucovani
reklamnich sdéleni:

d)Cile, mechanismy a logika cileni, véetné parametr( pro zafazeni a vylouceni, a davody pro
volbu téchto parametra:

e)Informace o pouzivani systému umeélé inteligence pfi cileni nebo doruc¢ovani reklamnich
sdéleni v kontextu politické reklamy:

f) Obdobi Sifeni politického reklamniho sdéleni:
g) Pocet zhlédnuti politického reklamniho sdéleni:

h) Pocet reakci na politické reklamni sdéleni z hlediska kliknuti, lajk(l a komentara:

i)Interni politika tykajici se zplsob( pouzivani technik cileni a doru¢ovani reklamnich sdéleni:

j) Dalsirelevantni informace:
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16.Uéinné prostiedky podpory jednotlivci pfi vykonu jejich prav na ochranu osobnich
udajl podle nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 (') , véetné prava na
zménu osobnich udajli a na odvolani souhlasu se zpracovanim jejich osobnich udajt
pro Uéely politické reklamy '¢:

a)



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/CS/ALL/?uri=CELEX:32025R1410#ntr1-L_202501410CS.000601-E0001

