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OZNAMENi O TRANSPARENTNOSTI
1.Zadavatel:

PNO LOTA

2. Subjekt, ktery zadavatele v koneéném disledku ovlada:

/

3. Subjekt, ktery je platce politického reklamniho sdéleni:

AN 2077

4.0bdobi, béhem n&hoz ma byt politické reklamni sdéleni zvefejn&no, doru¢ovano ¢i
siteno: §.9. 2026 — 170.10. 202¢C

5.Souhrnné &astky a souhrnna hodnota jinych vyhod, které poskytovatelé sluzeb politickeé

reklamy obdrzeli za politické reklamni sdéleni: JE/ /A DL E ORIERNTT vey
AP7. 69 & vé. 2PHY

6.Souhrnné éastky a souhrnna hodnota jinych vyhod, které poskytovatelé sluzeb politické
reklamy obdrzZeli za politickou reklamni kampari: o

7.Informace o puvodu éastek a jinych vyhgd které poskytovatele sluZeb politické reklamy

Qoulewome’ — Lorandr’ )/tw e.d[«; pakile” v JSoulacty
obdrzeli: § 1% 0a0t. £ 2 fm 0 Py gova’n” v polshelyed, Wraweisd a AreaHy

8.Metodika pouZzita pro vypoéet souhrnnych ¢astek a souhrnné hodnoty jinych vyhod, které
poskytovatelé sluzeb politické reklamy obdrzeli za politickou reklamu a pfipadné za
politickou reklamni kampafi: ;2 e vedieeryem R hd #7 sarnpan”

9.Politické reklamni sdéleni souvisis: ¢ B7/77 /30 2P70P 1 78S
.17

10.

10 o™

12.MozZnosti upozornéni na politicka reklamni sdéleni, ktera mohou byt v rozporu

s pravidly: /
13./

POUZIVANI TECHNIK CiLENi a/nebo TECHNIK DORUCOVANI REKLAMNICH SDELENI

zaloZenych na zpracovani osobnich tdajh

W
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15.Informace o pouzZitych technikach cileni a/nebo technikach doruc¢ovani reklamnich
sdéleni ' g

a) PouZité analytické techniky:

b)Konkrétni cilové skupiny pfijemcd, véetné parametrd slouzicich k uréeni pfijemct, mezi

v o \

néz je politické reklamni sdéleni Sifeno:

c)Kategorie osobnich (dajl pouZivanych pro techniky cileni nebo techniky doru¢ovani
reklamnich sdéleni:

d)Cile, mechanismy a logika cileni, véetné parametr pro zafazeni a vylouceni, a divody pro
volbu téchto parametr(:

e)Informace o pouZivani systém( umélé inteligence pfi cileni nebo doru€ovani reklamnich
sdéleni v kontextu politické reklamy:

, oo

f) Obhdobi sifeni politického reklamniho sdéleni:
g) Pocéet zhlédnuti politického reklamniho sdéleni:
h) Pocet reakci na politické reklamni sdéleni z hlediska kliknuti, lajkd a komentard:

i)Interni politika tykajici se zplsobU pouzivani technik cileni a doru€ovani reklamnich sdéleni:

j) DalSirelevantni informace:
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16.Uginné prostfedky podpory jednotliveil pfi vykonu jejich prav na ochranu osobnich
tdaji podle nafizeni Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 (') , véetné prava na
zménu osobnich Gdaji a na odvolani souhlasu se zpracovanim jejich osobnich tdajil

pro G&ely politické reklamy '¢: /

a)

b)




