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TISKOVA ZPRAVA SDP CR

Dopravni podniky pfedstavuji kampan na podporu méstské verejné dopravy

Dnes startuje spolecna kampan dopravnich podnikd napfic republikou. Jednéa se o prvni podobnou akci,
kterou se podafilo realizovat pod kfidly Sdruzeni dopravnich podnik( Ceské republiky (SDP CR). Kampari

predstavi ,hromadu divod(“ proé vyuzZivat méstskou verejnou dopravu.

Primarnim cilem spole¢né kampané je dosahnout zmény ve vnimani MHD vefejnosti. ,Prazsky dopravni
podnik vyviji vtomto sméru velké usili, ale ocenuji tuto iniciativu, diky niZ se verejnosti dostane
identickych informaci o vyhodach verejné dopravy ve viech vétsich méstech Ceské republiky a navic
shodnym zplisobem. Kampan tak vhodné podpofi aktivity dlouhodobé vyvijené jednotlivymi dopravnimi
podniky,“ fika Martin Gillar, generalni feditel Dopravniho podniku hl. m. Prahy, a.s., a pokracéuje: ,Mou

osobni ambici je i prostfednictvim této kampané dosahnout navyseni trzeb z jizdného v nasi spolec¢nosti. “

Realizovana kampan jednoznac¢né dokazuje, ze z(castnéné dopravni podniky se navzajem nevnimaji jako
konkurence. ,Chceme lidem ukazat, Ze verejna doprava nabizi kvalitni sluzbu a je vhodnou alternativou
k jinym druhim dopravy,“ vysvétluje Michal Kraus, predseda predstavenstva Plzefiskych méstskych
dopravnich podniki, a.s., a predseda SDP CR, a dodava: ,marketingové aktivity tohoto druhu jsou
v zahraniGi naprosto obvyklé, ale odehravaji se vZdy jen na Grovni jednoho konkrétniho podniku.
Unikatnost Kampané Mate Hromadu Duvodu spociva vtom, Ze se dokazaly spojit na dvé desitky

dopravnich podnika.“

Za poslednich 15 let doslo prokazatelné k vyznamnému kvalitativnimu posunu ve verejné dopravé. Kleslo
primérné stafi vozového parku, vyznamné se zvysSila kvalita dispecerského fizeni a tedy i pfesnost
dodrzovani jizdnich fadu, standardem se stavaji inteligentni zastavky, odbaveni bankovni kartou nebo
klimatizace ve vozech. Nizkopodlaznost vozidel je jiz témér samoziejmosti. Pfesto, byt v jednotlivych
dopravnich podnicich je situace odliSna, ve vétSiné mést se dosud nepodafrilo zvysit poCty cestujicich ve

verejné dopraveé.

,Velkou pozornost v predchozim obdobi vénovaly jednotlivé dopravni podniky predevsim obnové
vozového parku, rozvoji odbavovacich systému nebo souvisejici infrastruktury. Nyni je na ¢ase kroky,

jejichz cilem bylo zkvalitnéni MHD, dostatecné prezentovat verejnosti a vyzdvihnout pravé pozitiva, ktera
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méstska verejna doprava prinasi,“ doplnuje Milo§ Havranek, generalni feditel Dopravniho podniku mésta

Brna, a. s., a mistopfedseda SDP CR.

Pfed realizaci kampané si SDP CR nechalo vypracovat priizkum. Z néj napfiklad vyplyva, 7e vefejnost
zménu kvality MHD nevnima. Je také ziejmé, ze za hlavni bariéru je povazovana vysoka cena jizdného.

Nicméné 67 % respondent(, ktefi vefejnou dopravu neuZzivaji, cenu jizdného neznaji.

o~

Hlavni vina kampané se odehraje v obdobi od zafi do listopadu v ramci online kanall a bude regionalné

podporena jednotlivymi zapojenymi dopravnimi podniky v podobé polepU vozidel, citylightll a dalSich

formatd. Kampan bude prezentovana i na samostatném webovém profilu www.MateHromaduDuvodu.cz,

ktery nabidne spoustu zajimavosti nejen z jednotlivych dopravnich podnikd.

Existuji ruzné skupiny cestujicich nebo potencialnich zakazniki. Nékteri lidé dojizdéji za praci nebo
studiem denné. DalSi cestuji za zabavou, kdyZ vyrazi napfiklad na sportovni nebo kulturni akce nebo
nakupy. Pak jsou tu navstévnici mést, ktefi prijiZzdéji do mésta kvili obchodnim zaleZitostem nebo jako
turisté. Rizné skupiny maji rtiizné potreby a rtizna ocekavani, ale napri¢ uvedenymi skupinami jsou zajmy

spolecné. Témito zajmy a ocekavanimi je tfeba se zabyvat, pokud mame pocty cestujicich zvysit.

Nékdy vSak muZe byt zapotiebi uplatnit metodu ,cukru a bice“. To znamena, Ze pobidky k vyuzivani
verejné dopravy mohou byt spojeny s opatrfenimi k omezeni provozu osobnich automobildl. To vSak neni

v kompetenci dopravnich podniku. Zde je prostor pravé pro marketing...
(Trevor Garrod, predseda Evropské federace cestujicich)

Viden pred nékolika lety zverejnila vysledky prizkumu, které odhalily, Ze je témér 80 % cest ovlivnéno
nejruznéjsimi faktory, které vedou cestujiciho k nutnému rozhodnuti pro dany prostredek, a jen u 20 %
cest je rozhodnuti cestujicich svobodné. O téchto 20 % vSech absolvovanych cest tedy panuje boj.

Marketing je jednim z nastrojl, jak prilakat do verejné dopravy vice cestujicich.

(Martin Kalab, Wiener Linien)
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http://www.matehromaduduvodu.cz/

Kontakty pro vice informact:

Ing. Hynek Woitek

vykonny feditel SDP CR

tel: +420 602 721 955

email: sdp-cr@sdp-cr.cz

Mgr. Michal Kraus, MSc
Pfedseda SDP CR
tel: 378 037 575

email: kraus@pmdp.cz

SdruZeni dopravnich podnikt CR (SDP CR) je nejvyznamnéjsi asociace provozovatelli méstské hromadné dopravy (MHD) v CR.
SdruZuje 19 dopravnich podnikd, plsobicich zejména v krajskych méstech a zahrnuje mimo jiné vSechny provozovatele
elektrické drazni (tzn. tramvajové, trolejbusové a specialni) dopravy v CR. Clenské dopravni podniky ujedou roéné vice neZ 318
miliont vozovych kilometrt a prepravi 2,4 miliardy cestujicich. Provozuji 2 871 autobus(, 1 707 tramvaji, 702 trolejbust a 143
souprav metra. 66 % vykond je jiZz dnes provadéno v elektrické trakci a dopravci maji zpracovany koncepcéni materialy k dalSimu

rozvoji elektrické dopravy s vyznamnym zapojenim elektrobusdu.
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SDRUZENI DOPRAVNICH PODNIKU CR
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